
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Б3.В. 06 Товароведение и экспертиза текстильно-одежных товаров 

 

Семестр: 6 

Количество часов: 144 

Количество зачетных единиц: 4 

Промежуточная аттестация: экзамен 

 

Место дисциплины в структуре ООП:  
Дисциплина «Товароведение и экспертиза текстильно-одежных това-

ров» является вариативной обязательной дисциплиной профессионального 

цикла учебного плана. Изучение курса базируется предшествующими дисци-

плинами «Теоретические основы товароведения и экспертизы», «Стандарти-

зация, подтверждение соответствия и метрология», «Товароведение одно-

родных групп непродовольственных товаров», «Безопасность товаров», «Ор-

ганизация и управление коммерческой деятельностью», «Маркетинг», «Ма-

териаловедение» и др.  

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении 

дисциплин «Оборудование торговых предприятий», «Оценка конкурентоспо-

собности товаров и услуг», «Мерчендайзинг потребительских товаров», «Ло-

гистика», «Эстетика и дизайн товаров», а также для прохождения производ-

ственной и преддипломной практик.  

 

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Цель  дисциплины -  приобретение студентами теоретических знаний и 

практических навыков в области экспертизы качества и потребительских 

свойств текстильно-одежных товаров.  

В процессе изучения курса перед студентами ставятся следующие за-

дачи: овладеть теоретическими знаниями в области товароведения текстиль-

но-одежных товаров, сформировать практические навыки проведения иден-

тификационной, ассортиментной, качественной экспертиз. 

 

Содержание дисциплины:  

Понятие о текстильных товарах.   Факторы, формирующие ассортимент 

и потребительские свойства тканей. Потребительские свойства тканей. Ас-

сортимент  и качество тканей. Экспертиза тканей.  Ассортимент и качество 

нетканых материалов.  Ассортимент и качество ковровых изделий.  Совре-

менное состояние производства и потребления швейных товаров. Факторы, 

формирующие ассортимент и потребительские свойства швейных товаров. 

Потребительские свойства швейных изделий и их характеристика.  Ассорти-

мент швейных изделий.  Экспертиза и оценка качества швейных изделий. 

Понятие о трикотаже. Характеристика трикотажных полотен  Потребитель-

ские свойства трикотажных изделий и факторы, их формирующие и сохра-

няющие. Ассортимент трикотажных изделий.  Экспертиза и оценка качества 

трикотажных изделий.      



В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен 

обладать следующими профессиональными (ПК) компетенциями: 

ПК–13: знанием ассортимента и потребительских свойств товаров, фак-

торов, формирующих и сохраняющих их качество (знать ассортимент и по-

требительские свойств товаров, факторы, формирующие и сохраняющие их 

качество; уметь сохранять качество товаров; владеть методикой сохранения 

потребительских свойств товаров); 

ПК-14: знанием методов идентификации, оценки качества и безопасно-

сти товаров и готовность использовать их для диагностики дефектов, выяв-

ления опасной, некачественной, фальсифицированной и контрафактной про-

дукции (знать признаки опасной, некачественной продукции; уметь выяв-

лять опасную, некачественную, фальсифицированную и контрафактную про-

дукцию; владеть методами идентификации, оценки качества и безопасности 

товаров и готовностью использовать их для диагностики дефектов);  

ПК-16: умением оценивать соответствие товарной информации требова-

ниям нормативной документации (знать основные виды товарной информа-

ции; уметь сопоставлять товарную информацию с требованиями норматив-

ных документов; владеть средствами товарной информации). 

ПК-19: способность осуществлять контроль за соблюдением требований 

к упаковке и маркировке, правил и сроков хранения, транспортирования и 

реализации товаров, правил их выкладки в местах продаж согласно стандар-

там мерчандайзинга, принятым на предприятии (уметь использовать полу-

ченные знания в изучении специальных дисциплин, а также осуществлять 

выбор целевых сегментов и позиционирование товара; использовать марке-

тинговый подход к формированию ассортимента товаров с учетом стандар-

тов мерчандайзинга; проводить политику в области цен и ценообразования, 

сбыта и продвижения товаров на рынке) 

 

Образовательные технологии: 

В зависимости от цели и вида учебного занятия применяются разнооб-

разные интерактивные образовательные технологии. Теоретический матери-

ал излагается на лекционных занятиях в форме проблемно-ориентированных 

лекций с элементами визуализации.  

Лабораторные занятия ориентированы на закрепление теоретического 

материала, изложенного на лекциях, а также на приобретение дополнитель-

ных знаний, умений и практических навыков осуществления аналитической  

и профессиональной деятельности с применением интерактивных форм обу-

чения (составление фреймов, решение ситуационных задач, подготовка пре-

зентаций, групповые дискуссии, моделирование деловых ситуаций при про-

ведении экспертизы качества товаров, оценки потребительских свойств). 

 

Составитель:  Е.М. Попова, канд. пед. наук, доцент, кафедра коммерче-

ского товароведения  

 
 

 


